
Somos su aliado para producir más, 
con mejor calidad y mayor valor agregado.



ASUNTOS 
LEGALES

INTELIGENCIA 
COMPETITIVA

ENCADENAMIENTOS

CALIDAD

TRANSFERENCIA 
CONOCIMIENTO

PRODUCTIVIDAD
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RO Calidad 
para 

Exportar

Capacitaciones

Empresas+

Programa 
Global

de Calidad
Pro Motion

Certificaciones 
de Calidad para 

Exportar

Premio a la 
Calidad para

la Exportación

FORTALECIMIENTO SICAL

Planes 
de Negocios

Internacionalización
de software 

y transformación 
digital de la demanda

Sistema 
Moda

Economía 
Naranja

Alimentos 
Procesados

Proyecto
para dinamizar

la Economía 
Circular

MARO

AstilleroAeroespacial

Eficiencia 
Energética para 
la Productividad

Atención 
microempresas

Publicaciones 
Colombia 

Productiva

Formación en 
productividad

Valoración 
activos 

intangibles

4. Mejora de procesos

6. Eficiencia energética

9. Estrategia y fortalecimiento comercial

1. Calidad

7. Gestión del talento humano

8. Gestión innovación y sofisticación

5. Gestión tecnológica

3. Sostenibilidad

2. Logística

Trabajamos en productividad, calidad, encadenamientos 
y sofisticación para elevar la competitividad de la industria

Sofisticación 
para la 

productividadSOFISTICACIÓN



Falta de información y 
conocimiento que impide a 
los empresarios conocer la 
oferta y la demanda de la 
industria nacional. Reducir 
brechas entre actores de la 
cadena de valor.

Falta de conocimiento
del consumidor colombiano
para identificar el producto 
nacional y motivar su compra. 

Falta de escenarios
de visibilización de los 
productos y servicios 
de la industria colombiana.

“Las barreras de información y coordinación 
son causa principal de los problemas de 
encadenamientos en Colombia”, 
según la Política de Desarrollo Productivo.

Barreras a superar





EMPRESARIOS 
Y GREMIOS

OBJETIVOS ESPECÍFICOS

CONSUMIDOR 
FINAL

GOBIERNO Y 
ALIADOS REGIONALES

P
Ú

B
LI

C
O

S

Apropiar Compra Lo 
Nuestro en las entidades 
del Gobierno y aliados 
regionales para que 

difundan la importancia de 
comprar productos hechos 

en Colombia y lo incorporen 
en su cultura de compras. 

Convertir 
Compra Lo Nuestro 

en una de las marcas
de referencia que 

promueve el producto 
colombiano

y el talento nacional. 
El sello del producto 

nacional. 

Incentivar la conexión 
entre oferta y demanda 
empresarial a través de 

actividades presenciales
y de la plataforma

para promover el 
comercio en Colombia.

Buscamos facilitar la conexión entre proveedores 
y compradores que dinamice la industria nacional

www.compralonuestro.co

http://www.compralonuestro.co/


DEL CONTACTO PRESENCIAL…



AL VIRTUAL: digitalización de la 
experiencia



Sistema para enviar directamente solicitud
de crédito a los bancos  asociados del BID.

CONECTAR

FINANCIAR

EDUCAR

SERVICIO GRATUITO

Compralonuestro.co
La red social que conecta proveedores y compradores para facilitar 
el comercio en Colombia y promover los encadenamientos. 

•Buscar empresas 
para hacer 
negocios: aliados, 
proveedores, 
clientes.
•Oportunidades 
de negocio.

•Comunidades 
especializadas: 
publicación 
de oportunidades 
compra y de 
venta.

+9.200
EMPRESAS 
COLOMBIANAS

194 países
+360.000 compañías

ALIADOS
•Contenido: guías, 
tendencias, artículos, 
casos de éxito.
•Academia virtual: 
empresas familiares 
exitosas, 
internacionalización de la 
empresa, integración y 
comercio electrónico.

•Servicios de apoyo 
empresarial: programas 
del sector Comercio, 
de  aliados nacionales, 
sectoriales y regionales.

SERVICIOS ADICIONALES

• Acceso de mipymes a 
códigos de barras con: 

• Diagnóstico de madurez digital y 
conexión con aliados tecnológicos:

• Ferias y ruedas de negocios.



+9.200
EMPRESAS COLOMBIANAS REGISTRADAS

15%
OFERTA EN SECTORES AGRO

70%
OFERTA EN SECTORES DE SERVICIOS

41%
OFERTA EN SECTORES DE MANUFACTURAS

20%
EXPORTAN



Distribución por departamento

Departamentos principales: 
• Bogotá: 39%
• Antioquia: 16%
• Valle del Cauca: 12%

Otros departamentos: 34%
Atlántico
Santander
Risaralda
Cundinamarca
Caldas
Norte de Santander
Tolima
Bolívar
Boyacá

Quindío
Nariño
Caquetá
Cauca
Meta
Córdoba
Magdalena
Huila
Arauca

Cesar
Guajira
Sucre
Casanare
Chocó
Guaviare



Fuente: Análisis realizado bajo metodología de análisis de brechas de digitalización Colombia Productiva, 2016-2018.

32,5%
41,7%

26,5%

PROCESOS
OPERACIONALES

PROCESOS
FINANCIEROS

PROCESOS
COMERCIALES

EFICACIA EN LA DIGITALIZACIÓN DE 
PROCESOS



Brechas de Transformación Digital en Colombia

Sólo el 3%
de las empresas permiten 
que sus clientes 
conozcan el estado de 
sus proceso en tiempo 
real

69% 
de las comunicaciones 
con los clientes se 
realizan de forma 
presencial.

14%
de las empresas utilizan 

software para generación 
de reportes en procesos 

comerciales

Fuente: Análisis de brechas de digitalización de Colombia Productiva

3 de cada 10
empresas tienen 
digitalizados sus procesos 
comerciales

4 de cada 10
Empresas soportan los 
procesos logísticos a 
través de tecnología

1 de cada 10
Empresas venden sus 
productos o servicios en 
línea.



Locura es pretender resultados diferentes, haciendo siempre 
lo mismo!!



Incentivar los negocios entre empresas 
nacionales acercando la oferta y la demanda 

de la industria local.



¿CÓMO LO 
HACEMOS?



www.compralonuestro.co



Actualiza o completa tu perfil de usuario



Con el registro como persona puedes acceder a la 
mayoría de las funcionalidades….

Con el inscripción como empresa puedes 
sacar el mayor provecho a la plataforma



REGISTRA TU EMPRESA



REGISTRA TU EMPRESA







MAPA DE EMPATÍA: 

Herramienta para 
segmentación de 
clientes



Sistema para enviar directamente solicitud
de crédito a los bancos  asociados del BID.

CONECTAR

FINANCIAR

EDUCAR

SERVICIO GRATUITO

•Buscar empresas 
para hacer 
negocios: aliados, 
proveedores, 
clientes.
•Oportunidades 
de negocio.

•Comunidades 
especializadas: 
publicación 
de oportunidades 
compra y de 
venta.

•Contenido: guías, 
tendencias, artículos, 
casos de éxito.
•Academia virtual: 
empresas familiares 
exitosas, 
internacionalización de la 
empresa, integración y 
comercio electrónico.

•Servicios de apoyo 
empresarial: programas 
del sector Comercio, 
de  aliados nacionales, 
sectoriales y regionales.

FUNCIONALIDADES



MENÚ PRINCIPAL



BASES DE 
DATOS DE 

EMPRESAS

CONECTAR



SEGMENTACIÓN

Demográficos
•Mercados
•Tamaño
•Ubicación

Entorno de negocios
•Nivel de madurez
•Tasa de crecimiento
•Aspectos regulatorios

Psicográficos
•Adopción de tecnología
•Sensibilidad a marca/precio
•Preferencia de canal de 
comunicación

Demanda
•Sentido de urgencia
•Estímulos
•Productos complementarios

Comprador objetivo
•Responsabilidad
•Cargo
•Valor personal

Mercado masivo | Mercados de Nicho | Segmentado | Multisegmento



COMUNIDADES

CONECTAR



COMUNIDADES

CONECTAR



Solos llegamos rápido…

… juntos llegamos más lejos



Comunidad especializada para el 
sector salud: 

Dedicado para que las entidades de 
salud publiquen sus necesidades de 
proveeduría, y se conecten con 
empresas que puedan suplirlas.



Comunidad Naranja: 

En coordinación con el Ministerio de 
Cultura que busca incentivar el 
intercambio de bienes y servicios 
culturales y creativos de Colombia.



CONECTAR

ANUNCIOS DE COMPRA
Con este nuevo servicio, Compra Lo Nuestro quiere 

facilitar las conexiones entre compradores y 
proveedores, en tiempo donde la tecnología y el 

acceso a la información digital cobra mayor 
relevancia. 

CONECTAR



Formulario de 
envío del 
Comprador

El comprador 
diligencia todos los 
campos del 
formulario

PASO 1

ANUNCIOS 
DE COMPRA



Colombia 
Productiva lo 
valida y 
publica la 
oportunidad 
de negocio

PASO 2

ANUNCIOS 
DE COMPRA



Listado de 
Necesidades 

El proveedor:
● En el página principal 

encuentra los anuncios de 
compra vigentes

● Filtra por Industria
● Selecciona el anuncio de 

compra de su interés
● Da click en el botón 

“Postularme”

PASO 3

ANUNCIOS 
DE COMPRA



Diligencia el 
formulario de 
postulación

El proveedor diligencia 
todos los campos del 
formulario

PASO 4

ANUNCIOS 
DE COMPRA



Colombia 
Productiva y BID 
validan las 
postulaciones
● Valida que la empresa 

esté verificada
● Analiza si el proveedor 

cumple con los 
requisitos de compra 
establecidos por el 
comprador

● Acepta o Rechaza la 
postulación y cambia el 
estado

PASO 5

ANUNCIOS 
DE COMPRA



Comprador recibe 
las postulaciones

● El Comprador puede acceder a 
la Postulación detallada 
cliqueando en un link

● Los envíos a compradores son 
periódicos y suelen contener 
múltiples postulaciones

● El comprador contacta 
directamente a los proveedores

PASO 6

Compra Lo NuestroANUNCIOS 
DE COMPRA



GUÍAS Y 
CONSEJOS

TENDENCIAS Y 
OPORTUNIDADES

CASOS DE ÉXITO

EDUCAR



SERVICIOS

EDUCAR



EVENTOS

EDUCAR



ACADEMIA 
CONNECT 
AMERICAS

EDUCAR



BANCOS 
ALIADOS

FINANCIAR



FORMULARIO 
ÚNICO DE 

SOLICITUD

FINANCIAR



Compra Lo Nuestro, es la Red Empresarial Colombiana, que agrupa compañías de todos 
tamaños: desde emprendedores hasta grandes conglomerados, quienes comparten un 
objetivo en común: 

HACER CRECER SUS NEGOCIOS.... 
Es una COMUNIDAD de soñadores, de gente trabajadora que con gran esfuerzo impulsa el 
crecimiento del país y la región.



La revolución del 

Conocimiento



6 de cada 10 
consumidores 
sigue las 
recomendaciones 
de amigos y 
colegas

Fuente: Greater
expectations, IBM



CONVENIO COLOMBIA PRODUCTIVA - LOGYCA
Facilitar el acceso sin costo al estándar GS1 a la 
Mipymes registradas en Compra Lo Nuestro.

DURACIÓN:

BENEFICIOS ADICIONALES:
• Acceso de mipymes a servicios de Logyca/Colabora: 

canal para que pequeños productores vendan a través de 
cadenas comerciales.

• Acceso a servicios de información: sobre comportamiento 
de productos en el mercado a través de Logyca/Analítica.

• Acceso a expertos para formación presencial gratuita: 
logística, facturación electrónica, colaboración, 
comercialización, gestión de producto e inventario entre otros.

Mipymes que hagan parte de compralonuestro.co 
accederán gratuitamente al Código de Barras (GS1)

3 años



CÓDIGO
DE PRODUCTO

El estándar GS1 es el sistema 
de Códigos de Barras más utilizado del mundo

Permite la identificación de las características de productos y el intercambio de 
información para facilitar su comercio dentro y fuera del país, entre otros beneficios.

Se puede controlar la 
llegada del producto a una 
bodega, su cargue de 
inventario, el registro del 
producto en el punto de 
pago de un supermercado 
o la revisión de las ventas 
de un producto.

CÓDIGO 
DE RECAUDO

Las entidades financieras 
lo usan para agilizar sus 
procesos. El recaudo, a 
través del código de 
barras (GS1), es realizado 
hoy en día por más de 
1.800 compañías en 
Colombia.

CÓDIGO
DE LOCALIZACIÓN

Utilizada en transacciones 
de comercio electrónico 
para localizaciones físicas: 
centros de distribución, 
bodegas, puntos de venta, 
entre otros.



Códigos de Barras ayudan a las empresas
a facilitar las operaciones de comercio nacionales
e internacionales

1. Vincularse a las redes de comercio, 
a través de la identificación de sus 
productos, servicios, documentos y 
localizaciones.

2. Facilitar la operación entre clientes 
y proveedores.

3. Procesar sin errores en la 
información.

MEJORA 
PRODUCTIVA Y 
COMPETITIVA 





Fuente: Análisis realizado bajo metodología de Colombia Productiva, 2016-2018.

Consideran urgente 
desarrollar actividades 

encaminadas a su 
transformación digital.

Tienen o consideran tener 
personal  para actividades 

digitales
Cuentan con presupuesto 

dedicado
o por proyectos

Se han preparado para la 
digitalización

8 de 
cada 10

81%

4 de 
cada 10

41%

3 de 
cada 10

29% 27%

Menos de 3 de 
cada 10

Resultados de análisis de Colombia Productiva 
para conocer la intención que tienen empresas de 
13 sectores de hacer transformación digital en sus 
negocios y cuántas de ellas están preparadas para 

hacerlo. 

Brechas entre la intención y la acción



Dos mundos con problemas de conexión

Las empresas no saben cómo 
iniciar o fortalecer su estrategia 
de transformación digital.
No ven la tecnología como un medio 
para agregar valor a sus productos, 
servicios y procesos.
Las empresas no saben dónde 
encontrar la mejor propuesta para sus 
necesidades de digitalización.

Demanda Oferta

Colombia tiene empresas con una 
amplia oferta de productos y servicios TI 
que no son visibilizados.

Desarrolladores desconocen la totalidad 
de las necesidades de otras industrias. 

Falta de un punto de encuentro para 
conocer potenciales clientes.

Necesitamos más Visionarios competitivos Necesitamos más Creadores especializados



Demanda

Oferta

Diagnosticar y 
orientar

¿Qué desarrollo 
necesito?

Comparar

¿Cuál es la mejor 
opción?

Encontrar

¿Dónde encuentro 
soluciones?

Conectar

Inicio de la 
transformación digital 

Punto de encuentro entre empresas que 
necesitan soluciones tecnológicas, y las 

desarrolladoras que las ofrecen

Servicio a las empresas: 

<< Ver video >>



Diagnóstico de Madurez digital de 
procesos 

Permite conocer:

• El estado de la madurez digital de las empresas
• Plan de mejora para su digitalización



Diagnóstico de Madurez digital de 
procesos 

La madurez digital se considera como un estado en que la organización 
utiliza herramientas sofisticadas para lograr un mejor rendimiento. Consiste 
entonces en sobresalir en dos dimensiones: 
1. Implementación digital: Mide la inversión en iniciativas tecnológicas 

para cambiar la gestión operativa de la empresa (relación con clientes, 
operaciones, modelo de negocio). Muchas organizaciones están 
invirtiendo mucho en esta dimensión, pero los problemas vienen en 
muchos casos de la falta de una estrategia coordinada y de la 
desorganización. 

2. Gestión de la digitalización: Las organizaciones situadas a lo largo de 
esta dimensión están creando internamente las capacidades de liderazgo 
necesarias para transformar digitalmente y de manera integral toda la 
organización.



Nivel de madurez digital de procesos

35,00
42,00

Gestión de la digitalización
Implementación Digital

Organizaciones que colocan la prudencia por 
delante de la innovación, que entienden la 

importancia de la estrategia, de la coordinación, de  
la gobernanza y de la cultura organizacional a la 

hora de abordar un proceso de transformación. Sin 
embargo son escépticos sobre el valor de lo digital 
en estos procesos, aunque dispuestos a invertir en 
cambio digital. Su actitud excesivamente cuidadosa 

de abordar estos temas les hace perder 
oportunidades frente a otras organizaciones más 

arriesgadas.

Transformador Digital

Organizaciones motivadas para provocar el cambio 
digital pero sin una estrategia basada en el 

conocimiento sobre cómo esta transformación puede 
y debe aportar valor al negocio. Estas 

organizaciones, a pesar de encontrarse en 
situaciones de madurez digital en algunas de sus 

unidades de negocio, carecen aún de una estrategia 
global como organización.

Organizaciones que saben cómo aportar valor al 
negocio desde la transformación digital. Combinan 

visión y gobernanza con el compromiso por la 
inversión y el crecimiento empresarial. Gracias a la 

visión global y a la integración de toda la 
organización en la estrategia de transformación 

digital logran desarrollar una cultura digital que les 
permite incorporar nuevos cambios a su modelo de 

negocio.

Principiante Digital

Organizaciones que han experimentado e 
implantado soluciones tecnológicas, y aunque 

algunas de ellas aportan valor al negocio la mayoría 
no lo hace. Falta una estrategia coordinada y visión 

de transformación integral.

Gestor Digital

Ejecutivo Digital

Principiante Digital
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Creación de capacidades internas necesarias para transformar digital e 
integralmente toda la organización.

Volver a Resultados Generales



Nivel de madurez digital de procesos
ANÁLISIS SOBRE EL USO DE TECNOLOGÍAS DE INFORMACIÓN 5 EJES

Ponderación 
empresa

Promedio 
sector

38% 11%

36% 12%

43% 14%

36% 10%

39% 13%

Areas funcionales

Nivel de madurez digital en procesos: Principiante Digital

Ejes de análisis

Perspectivas estratégicas

Interacción con grupos de interés

Modelo de negocio

Cadena de valor

De acuerdo a la información diligenciada, puedes encontrar algunas 
recomendaciones para iniciar o continuar con la digitalización de 

procesos operativos, administrativos o comerciales

Ver Detalles

Ver detalle

Ver Detalles

Ver Detalles

Ver Detalles

Ver Detalles

Ver plan de 
recomendaciones



PLAN DE ACCIÓN
Recomendaciones para su transformación digital, sobre 15 

variables

Alto Medio Bajo

Implementación de soluciones tecnológicas que permitan la
satisfacción de los segmentos de los clientes

Bríndele a sus clientes soluciones ajustadas a sus
necesidades, entre ellas puede tener en cuenta
accesibilidad a sus servicios desde cualquier lugar y
cualquier dispositivo, facilidad de uso por parte del
cliente en las soluciones que tiene a su disposición.
No tema en preguntarle al cliente que prefiere para
hacer de su experiencia de compra cada vez más
placentera, encontrará que puede extraer muchas
ideas para ser ejecutadas de ellos. 

X 1 Año IMPORTANTE

Desarrollo de una app con conexión página web

Externalice la ejecución de esta estrategia, el
desarrollo de aplicaciones para dispositivos móviles
requieren de un profesional, tecnólogo o técnico para 
su desarrollo. 

X 6 Meses PRIORITARIO

Establecer presencia de la empresa en red 

Generar un posicionamiento en la red no es
imposible, sin embargo es una labor que requieres
de constancia e inversión, plantee en que motores de 
busqueda, paises, segmentos de clientes quiere
posicionar su negocio. Cada Motor de búsqueda
(Google, Yahoo, Bing, etc.) le brinda paquetes
premium que van desde el más básico hasta el más
avanzado. Aproveche el crecimiento orgánico que
pueda generar el nombre de su empresa o su marca
esto abarata costos en la estrategia de
posicionamiento.  

X 3 Meses URGENTE

¿En que momento debería 
implementar la estrategia?Recomendaciones para su implementación Estrategias Aspectos evaluados 

Grado de dificultad para la 
implementación de la estrategiaEstado

31%Clientes

1. ESTRATEGIA
2. GESTIÓN
3. DIRECTIVOS
4. RELACIÓN CON CLIENTES
5. SERVICIOS POSTVENTA
6. CLIENTES
7. OPERACIONES
8. LOGISTICA EXT
9. FINANCIERA
10. ESTRUCTURA DE COSTOS
11. FLUJO DE INGRESOS
12. COMPRAS
13. GESTIÓN DE TECNOLOGÍA
14. COLABORADORES
15. SOCIEDAD CIVIL



La tarea es 
importante, 
así que...



No importa cuantos proyectos inicie, 
sino cuantos finalice con éxito



GRACIAS


