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Oso de Andino-Tremarctos ornatus- Foto: PNN

Sources: colombia.travel. www.sibcolombia.net/

Colombia es uno de los países 
más megadiversos del mundo, 
pues ocupa apenas el 0,22 % 
de la superficie de la Tierra y 
alberga casi el 10 % de sus 
especies conocidas.; 
aproximadamente: 54.871 

Por qué Turismo de 
Naturaleza?



1 en diversidad

2 en diversidad

plantas, anfibios, 
mariposas y  peces 
dulce- acuícolas
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4 en diversidad3 en diversidad

Saguinus oedipus
Foto por: wikivillage.com

Fuente: www.sibcolombia.net



Jaguar- Panthera Onca Foto: www.taringa.net

De oportunidad 

A producto 
turístico…



Institucionalidad turismo



PLAN DE NEGOCIOS DE 
TURISMO DE NATURALEZA 

2013-2027



Visión 

Plan de Negocio de Turismo de Naturaleza de Colombia. Versión: Marzo 2013. Min Comercio, Proexport Colombia, Programa de Transformación Productiva. 

Colombia es el punto de encuentro del turismo de 
naturaleza,  conformado por paisajes exuberantes 
que albergan la mayor diversidad de aves del 
mundo. 

La naturaleza prístina, los lugares míticos, los 
saberes ancestrales y la hospitalidad de su gente 
brindan experiencias innovadoras y sostenibles 

Coeligena helianthea



Hacer de Colombia el destino más competitivo a 
nivel mundial en Turismo de Naturaleza

Posicionar a Colombia como el destino más 
emblemático de Turismo de naturaleza mundial

Generar beneficios socio-económicos y 
ambientales para el país a través del  turismo de 
naturaleza

Ser un destino de oferta diferenciada, competitiva 
y sostenible en Turismo de naturaleza

Objetivos 2013- 2027 
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Plan de Negocio

TURISMO DE NATURALEZA

Turismo Ecológico

Avistamiento de aves

Avistamiento de 
Ballenas

Avistamiento de Flora y 
Fauna

Parques Naturales

Turismo de Aventura

Buceo

Rafting, Rapel, 
Torrentismo 
Espeleología, 

Parapente, trekking, alta 
montaña, otros 

Pesca Deportiva

Turismo Cultural Turismo Bienestar Turismo Científico 

Turismo Rural

Agro-turismo
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COLOMBIA: 
DESTINO MUNDIAL DE
AVISTAMIENTO DE AVES

Cistothorus apolinari - Apolinar's Wren - Cucarachero de Apolinar Foto Juan José Arango









Anthracothorax nigricollis - Black-throated Mango - Mango Gorginegro - Mango Pechinegro male Foto Juan José Arango

2  Contribuir 

al desarrollo del  
producto de 
aviturismo  
colombiano 

1 Contribuir a la                           

conservación de 
las especies de 
aves colombianas y 
sus ecosistemas 

3 Establecer 

alianzas
estratégicas

4 Crear 

estrategias de 
promoción y 
marketing  



Aulacorhynchus prasinus - Emerald Toucanet - Tucanete Esmeralda - Tucancito Esmeralda  oto Juan José Arango

- Crear estrategias de 
sensibilización en la 
importancia de las 
aves para Colombia

- Creación de 
estrategias de 
medición en materia 
de empleo y 
conservación de las 
especies y sus 
ecosistemas

• Definir estándares de 
calidad y practicas 
responsables del 
aviturismo 

1 Contribuir a la                           

conservación de las especies de aves 
colombianas y sus ecosistemas



Anthracothorax nigricollis - Black-throated Mango - Mango Gorginegro - Mango Pechinegro male Foto Juan José Arango

Definir conceptualmente el producto 
turístico de avistamiento de aves
Identificar la cadena de valor del 
aviturismo 
Crear rutas de avistamiento regionales y 
nacionales, con sus respectivas listas de 
chequeo 
Crear centro de conocimiento 
Promover espacios de capacitación, para 
los diferentes actores de la cadena de 
valor

2 Contribuir al  desarrollo del  producto de aviturismo  colombiano 



Definir conceptualmente el producto 
turístico de avistamiento de aves
Identificar la cadena de valor del 
aviturismo 
Crear rutas de avistamiento regionales y 
nacionales, con sus respectivas listas de 
chequeo 
Crear centro de conocimiento 
Promover espacios de capacitación, para 
los diferentes actores de la cadena de 
valor

2 Contribuir al  desarrollo del  producto de aviturismo  colombiano 3 Establecer 

alianzas 
estratégicas

Nacionales:
Entre los asociados, 
que les permitan un 
mayor poder de 
negociación
Con entidades 
públicas que 
faciliten el 
desarrollo del 
producto
Internacionales:
Con otros clubes de 
producto (ej: 
Audubon) y agencias 
internacionales de 
conservaciónAnthracothorax nigricollis - Black-throated Mango - Mango Gorginegro - Mango 

Pechinegro male Foto Juan José Arango
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4 Crear 

estrategias 
de 
promoción y 
marketing  

Establecer la 
identidad del club, 
como herramienta 
de marketing y 
valor agregado
Establecer alianzas 
estratégicas para 
promoción de los 
paquetes turísticos 
a consumidores 
nacionales e 
internacionales



Establecer alianzas 
estratégicas

Crear estrategias 
de promoción y 

marketing  

Nacionales:
Entre los asociados, que les permitan un 
mayor poder de negociación
Con entidades públicas que faciliten el 
desarrollo del producto
Internacionales:
Con otros clubes de producto (ej: 
Audubon) y agencias internacionales de 
conservación

Establecer la identidad del club, como 
herramienta de marketing y valor 
agregado
Establecer alianzas estratégicas para 
promoción de los paquetes turísticos a 
consumidores nacionales e internacionales

MIEMBROS 
DE CLUB



Ministerios /  
Viceministerios:      
turismo y medio 
ambiente
Programa de 
Transformación 
Productiva
Gobernaciones, 
cámaras de 
comercio
Instituciones 
regionales de 
promoción 
Turística
Agencias de 
promoción 
turística: 
ProColombia
PNN

SECTOR 
PÚBLICO

Guías turísticos
Operadores  
turísticos
Hoteles 
Reservas de la 
sociedad civil

SENA
Universidades
Asociaciones de 
ornitólogos
Colegios amigos 
del turismo

ACADEMIA
SECTOR 

PRIVADO
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QUIENES SE 
BENEFICIAN 
DE CLUB
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b Mejoramiento continuo de los productos y servicios ofrecidos

Capacitación del equipo humano

Alianzas estratégicas, tanto con el sector público como con el privado

Transferencia de conocimiento

Acceso a banco de información actualizada, (construida en equipo)

Mayor poder de negociación con la cadena de valor

Mayor número de oportunidades de negocio nacionales e internacionales 
con menor esfuerzo individual

Mayor acceso a estadísticas y oportunidad para planear en temporadas altas 
y bajas

Incremento de la credibilidad con el consumidor final y la cadena de valor

Mejoramiento de la imagen del producto

Entendimiento de la normatividad

Mayor facilidad para acceder a recursos

Capacidad de Innovación



Mayor oportunidades de empleo

Capacitación del capital humano local

Conservación de los ecosistemas de la región

Conservación de la cultura de la región

Generación de herramientas para la medición de la 
conservación de las especies de aves en la región

Aumento de infraestructura turística

Aumento favorable de la imagen del destino

Mayor número de turistas visitando la región (nacionales 
e intencionales)

Creación de normatividad para el desarrollo del la                      
actividad de avistamiento de aves de manera 

responsable
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Mayor número de alternativas para avistar aves en el país

Mayor calidad en el servicio 

Rutas de avistamiento regionales y nacionales 
identificadas

Guías de chequeo de avistamiento de aves

Posibilidad de ser un turista responsable, al encontrar un 
producto turístico sostenible. (social, económico y 
ambiental)

Disponibilidad de un mayor número de guías 
especializados locales

Paquetes turísticos consolidados



Elanoides forficatus - Swallow-tailed Kite - Elanio Tijereta - Aguililla Tijereta
Foto Juan José Arango

#Colombia1EnAves


